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RENAULT NIAGARA - CONFORTUL UNUI SUV SI ROBUSTETEA UNUI
PICK-UP CONCEPUT PENTRU AMERICA LATINA

Un pick-up in centrul strategiei Renault pentru pietele internationale

Niagara marcheaza o borna noua in ofensiva Renault pe pietele internationale. Dezvoltat
pentru America Latina, acest nou pick-up combina confortul si tehnologia unui SUV cu
rezistenta si calitatile functionale ale unui pick-up. Face parte din planurile marcii de a lansa
14 modele noi pe pietele din afara Europei pana in 2030.

Renault accelereaza ritmul expansiunii in afara Europei

Odata cu Niagara, Renault continua sa se extinda intr-una dintre cele mai strategice piete ale sale.
Primul model lansat ca parte a planului FutuREady, Niagara marcheaza inceputul unei noi faze in
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ofensiva internationala a brandului. Péna in 2030, Renault planuieste sa lanseze 14 modele noi in



afara Europei pentru a-si consolida pozitia de cel mai important brand auto francez din lume.
Bazandu-se pe potentialul semnificativ de dezvoltare oferit de pietele internationale, Renault
urmareste sa accelereze atat cresterea, cat si electrificarea. Obiectivul pentru 2030 este sa
genereze jumatate din vanzarile sale in afara Europei, crescand in acelasi timp proportia grupurilor
motopropulsoare electrice si hibride la 50% din mixul pe aceste piete.

Niagara, primul vehicul din ofensiva de productie FutuREady pentru pietele din afara
Europei

Alaturi de Kardian si Boreal, Niagara face parte din noua gama de modele Renault din afara
Europei, indeosebi din America Latina. Aceasta strategie se bazeaza pe dezvoltarea vehiculelor
care incorporeaza noul ADN si tehnologiile brandului. Bazata pe platforma de pick-up RGMP, este
proiectat special pentru a raspunde nevoilor clientilor din America Latina.

Un pick-up proiectat sa raspunda noilor nevoi

Niagara aduce un suflu nou in segmentul pickup-urilor. Este conceput pentru a atrage o baza mai
larga de clienti care cauta un vehicul nu doar pentru uzul zilnic, ci si pentru activitati de agrement
sau de afaceri.

Aceasta evolutie va sustine schimbarile profunde care au loc pe piata latino-americana. Desi pick-
up-urile sunt inca puternic asociate cu activitatile legate de transport marfa, ele avanseaza treptat
catre domenii de utilizare mai diverse. Acum sunt folosite in principal ca vehicule personale,
pastrand totodata calitatile practice care le-au alimentat succesul in ultimele decenii. Reflectand
aceasta tendinta, clientii cauta un confort mai mare, tehnologie la bord si o calitate perceputa, fara
a compromite capacitatea de incarcare si capacitatile off-road.

Piata latino-americana: o regiune strategica

America Latina este in prezent una dintre cele mai dinamice piete pentru pick-up-uri. in mai multe
tari din aceasta regiune, pick-up-urile reprezinta o proportie semnificativa din vanzarile de MPV-uri,
acoperind o gama deosebit de larga de utilizari.

Cele trei piete principale ale modelului Niagara sunt Brazilia, Argentina si Columbia. Acestea
reprezinta mare parte din vanzarile potentiale. Pe langa cele trei, Niagara va fi importata si in alte
tari din America Latina la o data ulterioara.

Niagara este primul pilon al strategiei futuREady, implementand obiectivul
nostru de a lansa 14 modele noi pe pie?ele interna?ionale pan? in 2030.
Platforma RGMP va oferi, de asemenea, baza pentru un tren de rulare hibrid la
o dat? ulterioar?. Acest lucru va contribui, de asemenea, la ambi?ia noastr? de



ainclude 50% dintre modelele electrificate in gama noastr? interna?ional? pan
? 1n 2030.

Cu design, inginerie ?i produc?ie in totalitate realizate in America Latin?,
Niagara poart? ADN-ul brandului Renault: design indr?zne? ?i robust; interior
confortabil cu solu?ii ingenioase de depozitare; tehnologie demn? de un SUV,
inclusiv OpenR Link cu Google integrat.

A? dori s? le mul?umesc tuturor echipelor Renault din America Latin? pentru
angajamentul lor colectiv fa?? de acest proiect inspira?ional.

Fabrice Cambolive, Chief Growth Officer Renault Group, CEO Renault Brand

Design indraznet si aspect robust

Niagara redefineste designul unui pick-up, imbinénd specificul unui SUV cu abilitatile
practice ale unui vehicul conceput pentru o gama larga de utilizari. Personalitatea sa
puternica este exprimata in designul contemporan, robust si high-tech. Este un vehicul care
se simte bine atat in oras, cat si pe cele mai dificile terenuri.

Construit pentru aventura

Niagara transmite un puternic sentiment de identitate. Partea frontala reflecta limbajul de design al
pick-up-urilor mari, cu o grila verticala si o capota inalta cu linii evidentiate, care se imbina perfect
cu aripile fatd, intirind impresia de robustete si proportiile bine echilibrate. in centrul grilei mari
negre, textul "Renault" apare cu litere mari, subliniind identitatea Niagara ca parte a noii generatii
internationale a brandului. "Renault" are un finisaj cromat pixelat.

Farurile full-LED, cu margini negre lucioase, includ o secventa de bun-venit, in timp ce luminile de
zi au 0 semnatura grafica specifica.

Sectiunea inferioara a barei de protectie, cu faruri LED de ceata, subliniaza caracterul robust al
modelului. Protectia caroseriei in culoarea Alliance Black se combina cu o placa de protectie
frontala inspirata de lumea off-road, subliniind capacitatile all-terrain ale vehiculului si protejand
partile cele mai expuse pentru atunci cand paraseste asfaltul.

Proportii care exprima caracterul

Renault Niagara are o lungime de 4,94 m (4,91 m pentru versiunea 4x2) si o inaltime de 1,72 m, cu
proportii generoase care ii evidentiaza caracterul. Din profil, structura pronuntata, aripile profilate
ale rotilor, liniile intinse si jantele de 17 sau 18 inch — in functie de versiune — contribuie toate la
caroseria puternica si la aspectul robust al unui vehicul conceput sa mearga oriunde.



Renault a pus accent deosebit pe integrarea cabinei si a platformei pentru a crea o caroserie mai
armonioasa, cu piese conectate perfect. Acest sentiment de continuitate este subliniat de
montantul spate, o caracteristica cheie de design. Manerele portierelor din spate sunt integrate cu
stélpul, o alegere de stil care accentueaza liniile fluide.

in spate, grafica si designul hayonului reflecta, de asemenea, accentul pus pe stilul contemporan.
Toate aceste caracteristici impreuna creeaza o identitate vizuala consecventa care pastreaza
elementele conventionale de stil ale pickup-ului. De exemplu, numele "Niagara" este imprimat
direct pe metalul hayonului, in timp ce banda transversala neagra este extinsa de luminile de la
ambele capete, largind vizual vehiculul si oferindu-i o pozitie mai puternica.

Proiectat pentru utilizare practica

in acelasi timp, barele de plafon contribuie la functionalitatea si stilul vehiculului. Ele pun accent pe
stilul de viata outdoor, in timp ce raspund nevoilor practice ale utilizatorilor. Niagara poate fi
echipata si cu bare de protectie restilate. Acestea nu sunt doar pentru scopuri estetice, ci permit
utilizatorilor, de asemenea, sa pozitioneze si sa fixeze obiecte voluminoase.

Proiectul Niagara este despre adaptabilitate. Este un vehicul care dep??e?te
ideea tradi?ional? de pick-up destinat transporturilor mai grele. De asemenea,
urm?re?te s? fie un vehicul de lifestyle.

Fidel ADN-ului brandului, Niagara ofer? un spa?iu remarcabil in spate,
Impreun? cu solu?ii ingenioase de depozitare in consola central? ?i in spatele
banchetelor: fiecare parte a interiorului a fost optimizat?. Designul habitaclului
este deosebit de bine gandit, avand calitatea ?i confortul specifice unui SUV.

Laurens van den Acker, Chief Design Officer, Renault Group

Descarca dosarul de produs.



file:///var/www/media.renaultgroup.ro/public/uploads/RENAULT/2026/poze reveal niagara 10 sept/Renault Niagara Dosar de Presa_10 sept.pdf

Date contact centrul de presa

Simona Oprea, adresa de e-mail: simona-iozefina.oprea@renault.com



